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Nordisk tillvaxt med okad lonsamhet

Sverige Finland Danmark Norge

Antal butiker, 70 (44) 22 (12) 8(6) 1(=)

<

koncernen

Andel av koncernens
nettoomsittning

| segmentens rérelseresultat ingdr detaljistverksamhetens resultat pé respektive marknad
och den svenska grossistverksamhetens resultat fran férséljningen till respektive marknad.
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Stark lonsamhetsutveckling

= Nettoomsattningen steg med 44 %
= Rorelseresultatet fordubblades till 181 Mkr

= Rorelsemarginalen okade till 15,6 %




Malen overtraffade

Omsittningstillvaxt,% Rérelsemarginal, % Butikstillvaxt i koncernen, %
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Nya finansiella mal

= Omsattningstillvaxt éver - o
= Rorelsemarginal over -
= Marknadsandel i Norden 6ver - o




Tillvaxtstrategier
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Integration av franchisebutiker
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Tillvaxtstrategier

Etablering av egna butiker

= Under 2006/2007 kommer cirka 35 (25)
nya butiker att etableras

—  Butiksutvidgning primart i Sverige,
Finland och Norge

—  FoOrsiktigt expansionsprogram i
Danmark

= Mal ar att etablera minst 15 procent nya
butiker arligen under 2006-2009

= Test av den baltiska marknaden
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Tillvaxtstrategier

Integration av franchisebutiker
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Totalt antal Hemtex butiker

I Antal egna butiker 3 Antal franchise butiker

. Historiskt framgangsrik integration av franchisebutiker

= 26 butiker forvarvas under hosten 2006
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Tillvaxtstrategier

Ny butiksutformning

= Kontinuerlig utveckling av butikskoncept
= QOkad vikt fasts vid kundkommunikation i butik

= Nya butiksformat

= Expansion av butiksytan i befintliga butiker
—  Forsaljning 38 000 kronor per m?
—  Forsaljningsyta for jamforbar butik 274 m?
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Tillvaxtstrategier

Ny butiksutformning

= Kompaktbutik 180 - 220m? - City eller kOpcenterlage
= Normalformat 220 - 350m? - City eller kOpcenterlage
=  Storformat 350 - 500m? - City eller kdpcenterlage

= Volymbutik 700 - 1 000m? - VVolymlage

Hemtex '*‘l_
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Tillvaxtstrategier

Breddning av produktutbudet

= Bredare produktutbud vidgar malgruppen och okar
forsaljning till existerande kunder

= Utveckling av nya koncept — hemaccessoarer LS



Tillvaxtstrategier

Breddning av produktutbudet

Hog Stockman
Magasin
)
Kvalité
Postorder
Kid
Jysk
Stormarknader
Lag
Lag Pris Hog

Kalla: Beddmning av Hemtex




Okade marknadsandelar
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Fortsatt 6kning for Hemtex under januari — juni 2006 i
Sverige

God potential utanfér Sverige

Kélla: GfK




Effektivare inkop och varuflode

= Kontor i Bangladesh -06 och Kina -07
= Okad direkthandel

= Battre inkOpspriser

= Ledtider

= Kvalitetskontroll

= Arbetsvillkor och miljo

Malsattning om 6kad bruttovinstmarginal




Det forsta
kvartalet
2006/2007




Det forsta kvartalet 2006/07

= Rorelseresultatet 6kade till 43,3 (39,3) Mkr
= Rorelsemarginalen uppgick till 14,4 (16,1) procent

= Koncernen nettoomsattning ckade med 23 procent
under perioden maj-juli 2006

= Fortsatt forsaljningsokning - forsaljningen i
koncernens jamforbara butiker 6kade med 1 (15)
procent under kvartalet

= Qkad effektivitet i butik

= Tva nya butiker etablerades inom koncernen och tre
butiker forvarvades fran franchisetagare




Forbattrade kvartalsresultat
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Resultat maj 2006 - juli 2006

Mkr 3 manader 3 manader

2004/2005 2005/2006 andr
Nettoomsattning 2442 299,8 19,3/3,5 22,8%
Bruttovinst 113,0 46,3% 143,4 47,8% 27,0%
Ovriga kostnader -33,3 -13,6% -52,5 -17,5% 57,6%
Personalkostnader -39,2 -16,0% -45,9 -15,3% 17,3%
Avskrivningar -4,6 -1,9% -55 -1,8% 17,8%
Rorelseresultat 39,3 16,1% 43,3 14,4% 10,1%
Finansnetto -0,3 -0,1% 0,2 0,0%
Resultat fore skatt 38,9 15,9% 43,5 14,5% 11,6%

Resultat efter skatt 28,1 11,5% 31,3 10,4% 11,3%




Sammanfattning

= Ledande hemtextilkedjan i Norden

= Marknadsledande position kombinerat med ett starkt
varumarke

= Stark och 6kande expansionstakt

= Stark finansiell historik — framtida potential

www.hemtex.com






