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Marknaden




Nordiska marknaden vard 18,3 mdr SEK

Nordiska hemtextil marknaden 2

Hemtextil Sverige, 5,7

min?rder SEK Norge, 5,9
(31%) miljarder SEK
(32%)
Husgerads-
produkter och
tjanster, varde
190 miljarder
SEKY
Finland, 2,5
m(%jer SEK Danmark, 4,2
miljarder SEK
(23%)

1) Kélla: Euromonitor 2005
2) Kélla: Uppskattning av Hemtex 2007




—

Marknadsandelar | Sverige

34
32
2
26 23, 7%
24
22
20

%g = Hemtex

14 —|KEA

— — Jysk
10 \/ ys

8 —— Ahléns

6 Ellos
4 >0§_>( — —— Coop
2
0

—|CA Maxi

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 R12
2009

Hemtex marknadsandel uppgick till 23,7 (27,4) procent under
perioden juli 2008 — juni 2009

Hemtextilmarknaden i Sverige krympte med 3 procent under januari —
juni 2009.

Kalla: GfK



Foretaget
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Fyra produktomraden

Sovrum Ata och Umgés Badrum Fonster
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Forsaljning per
produktomrade, %

Ata. & Umgés Sovrum
32,9 31,0
(33,3)% (30,8)%

Fonster Badrum
14.4 21,7
(14,4)% (21,5)%

Rullande 12 ménader



Geografisk narvaro

Nettoomsattning for koncernen
(november 2008—oktober 2009) per geografisk marknad

Danmark , Estland ,
53 0.6
' 0,3)%
Finland, (4.8)% 0.3)%
15,3
(14,6)%

Norge, .
4,2 Sverige,
Gors —
(76,5)%

145 butiker i Sverige, 39 i Finland, 12 i Danmark, 12 i Norge, 2 i
Estland och 2 i Polen i november 2009

Geografiskt sammanhallen expansion
Potential for cirka 300 Hemtex butiker i Norden och Baltikum
Koncernens nettoomséttning 1314 mkr




Finansiell
Information



—

Det andra kvartalet 2009/10

Rorelseresultatet uppgick till -47,6 (-6,1) Mkr
Rorelsemarginalen uppgick till -17,7 (-2,0) procent

Koncernens nettoomsattning minskade med 13,2
procent under perioden augusti 2009-oktober 2009

Bruttovinstmarginalen minskade med 0,3
procentenheter till 59,4 procent

Kassaflodet efter investeringar uppgick till -65,7
(-95,4) Mkr

Nio butiker stangdes, varav fem inom koncernen.



F

Rorelseresultat per kvartal
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Resultat maj 2009 - oktober 2009

Mkr 6 manader 6 manader

2008/2009 2009/2010 Andr.
Nettoomséttning 661,8 585,3 -11,6%
Bruttovinst 373,3 56,4% 307,7 52,6% -17,6%
Ovriga kostnader -193,6 -29,3% -204,5 - 34,9% 5,6%
Personalkostnader -157,3 - 23,8% -172,0 -29,4% 9,3%
Avskrivningar -22,6 -3,4% -23,8 -4,1% 5,3%
Rorelseresultat 53 0,8% -87,0 -14,9%
Finansnetto -5,7 - 0,9% -2,4 - 0,4%
Resultat fore skatt -0,4 -0,1% -89,4 -15,3%
Resultat efter skatt -0,3 0,0% - 76,7 -13,1%
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Rullande 12 manader november
2008 — oktober 2009

Nettoomsattningen minskade med 12,9 procent

Bruttovinstmarginalen uppagick till 52,0 procent mot
53,6 forra aret.

Rdrelsemarginalen uppgick till -9,5 (4,1) procent

Avkastningen pa eget kapital uppgick till -28,7 (9,1)
procent

Resultat per aktie blev -3,47 (1,29) kronor
Nettoinvesteringar uppgar till 16,7 (71,9) Mkr

Kassaflode efter investeringar uppagick till -54,3 (55,0)
Mkr
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Balansrakning - 31 oktober

Mkr 2008 2009
Immateriella anlaggningstillgangart 341,3 330,6
Materiella anlaggningstillgdngar 129,1 108,0
Finansiella anlaggningstillgangar 26,1 29,6
Varulager 347,8 311,0
Kortfristiga fordringar 55,5 70,4
Kassa och bank 27,8 29,3
Summa tillgangar 927,7 878,9
Eget kapital 394,8 435,5
Langfristiga skulder2 95,6 115,0
Kortfristiga skulder 437,3 328,3
Summa eget kapital och skulder 927,7 878,9
Varav goodwill* 286,3 282,9
Varav rantebarande skulder? 333,9 230,1



—

Flerarsoversikt

R12
Hemtexkoncernen 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10
Nettoomsattning, Mkr 590,1 804,6 1159,7 1470,5 1 608,3 1390,6 13141
Tillvaxt nettoomsattning, % 19,3 36,4 44,1 26,8 9,4 -135 -12,9
Bruttovinstmarginal, % 32,4 39,1 47,2 52,2 52,7 53,5 52,0
Rorelseresultat, Mkr 54,1 93,0 180,9 2215 141,1 -325 -124,9
Rorelsemarginal, % 9,2 11,6 15,6 15,1 8,8 -2,3 -95
Resultat efter skatt, Mkr 36,5 69,2 130,5 159,5 96,5 -429 -119,3
Kassaflode efter investeringar, Mkr 9,4 79,3 13,2 -43,3 -42,2 - 28,9 -54,3
Avkastning pa eget kapital, % 42,2 40,9 42,6 35,9 20,0 -10,4 - 28,7
Avkastning pa sysselsatt kapital, % 35,2 45,9 55,7 45,5 22,8 -4.8 -17,9
Avkastning pa operativt kapital, % 37,3 55,0 75,2 54,7 24,5 -51 -18,7
Avkastning pa totalt kapital, % 25,3 31,0 38,6 32,6 16,9 -3,7 -13,8
Soliditet, % 49,6 60,3 68,0 61,6 53,4 40,1 49,6
Nettoskuld/EBITDA, ggr 0,5 -0,3 -0,5 0,1 1,0 15,8 -2,7
Kapitalomsattningshastighet, ggr 4,1 4,8 4,8 3,6 2,8 2,2 2,0
Antal arsanstallda 162 284 433 602 757 773 765
Antal egna butiker, slutet av perioden 32 62 101 163 180 193 187
Totalt antal butiker, slutet av perioden 107 129 153 186 205 223 212
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Kostnadsbesparingar

Kostnads- och effektiviseringsprogram pagar i saval
butiksdriften som vid kontoren

Reducerat kostnader med 40 Mkr pa arsbas men
arbetet maste fortga

Oversyn av butiksstrukturen — nedlaggning av ett
antal olonsamma butiker

Sankt etableringstakt for 2009/2010
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Aktieagarstruktur

Antal % av Antal % av aktie-
Lo Agar . Lo Lo
e

1-200 1356 43,6% 129 028 0,3%
201 -1.000 1309 42,1% 582 159 1,4%
1.001 - 10.000 376 12,1% 989 455 2,4%
10.001 -100.000 59 1,9% 2047 372 5,0%
100.001 - 9 0,3% 37 324 346 90,9%
Totalt 103 100,0% 41 072 360 100,0%

Registrerade agare per 2009-10-31

Aktuella uppgifter avseende aktieagare, aktiedgarstruktur och fordelning av &gare
finns under Investor Relations pa www.hemtex.com
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Agare

Andel

av kapital i Totalt % av roster

och roster Agare antal aktier och kapital
Utlandska agare 8,9% Hakon Invest AB 28 135 798 68,5%
Svenska agare 91,1% AB Industrivarden 5131 146 12,5%
varav: Bomax AS 2 052 400 5,0%
Juridiska personer 93,6% Trollhassel Ab m.fl. 608 945 1,5%
Privatpersoner 6,4% EFG Private Bank S.A., W8IMY 326 512 0,8%
SIX SIS AG 520 675 1,3%
SEB Private Bank S.A., NQI 224784 0,5%
AB Pernini m.fl. 200 450 0,5%
Lofman, Michael 135 905 0,3%
Pernvik & Pernvik AB m fl. 135 300 0,3%
Ovriga agare 3600 445 8,8%
Registrerade &gare per 2009-10-31. Totalt 41 072 360 100,0%



Sammanfattning



Sammanfattning

2009 var ett nodvandigt mellanar
2010 blir ett forandringens ar

Fokus pa att sékra vardagen — ordning
och reda i bolaget

Stalla om bolaget mot det nya Hemtex

Lansering hosten 2010 av det nya
Hemtex

Starka Hemtex varumarket

Ny identitet, ny kommunikation, nytt
sortiment och nytt butikskoncept

Butiksfokus i allt vi gor

www.hemtex.com






